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COLOURS LIA LUZZATTO E RENATA POMPAS I

writer Pietro Ferrari

I_ O S 'I' O ri O || colore della storia raccontato
in un affascinante volume
d e ‘ C O | O re di Lia Luzzatto e Renata Pompas.

LTA LUZZATTO RENATA POMPAS
Incontriomo in una bella giomata di sole mi-

lonese lia luzzotto e Renata Pompas per
parlare della loro ulfima fatica letteraria:
“COLORI e MODA" pubblicato da Bompiani

e definifo da Notolia Aspesi “unlinferessante

MODA |}z
e Domandiamo alle aulrici come il colore
& 2

possa raccontare qualche volta meglio
della parola i significali prefondi di un con-
festo storico.

Lia Luzzatto -  colore non solo affraverso la
moda, ma otfraverso fulte le espressioni
dello culfura poteva dire molio di piv del
solo foifore estefico, quindi il colore diven-
tava un messoggio, un veicolo, una fesfimo-
nianzg, ma soproffutto un documento su
futti gl aspefii dello societd in cui si manife-
stava fino ad amivare oi giomi nosti: un
fempain cuiil colore sta un po’ perdendo il
suo significato di documento. Significato
che fino a poco fempo fa esprimeva nel
roppresentare la societa che siraccontava
offraversolo sua scelfo. Lo nostra ricerca ci
ha portato @ vedere nel colore un docu-
mento in cuileggere la societd.

Renata Pompas - Infaltiil fibro & ricco anche
di documenti storici: ogni capifolo é diviso
in fre poaragrafi accompagnali da un docu-
mento storico per paragrafo, che cerifica
lo base su cui noi abbiamo fotto le nosire
analisi e le nosfre riffession,

Ma io penso che un aspetto orginalissimo,
$U cui non ha ancora scritto nessuno, sia il
fatto per cui fino a poco fempo fo, aifrg-
verso il colore dell'abbigliomento, ma non
solo, i poteva fare un'analisi cromatica per

BOMPIANI



W 1 colode ouborchico, Glmo Boccasie,
copedfing deba vtk Le Geondi e, 1938,

poi crecre dei Trend e la conclusione o ¢ui siamo
giunte & che oggi questo significato del colore si é
persa, perché nela globalizzozione le culture 55000
mescolote, le informazioni si sono mescolale, i con-
sumi & sono mescolali e in quesho Amescolomento
non ¢'é pith un colore identitario, un colore significa-
tivo, se non in un fvello depofenzioto. Rimane mol-
tissimo colore, perd o-imbolico, non significativo.
Lia Luzzatio - L'espresione dela socield di oggi pen-
siamo che sig una confusione cromalica in cui non
emengono simbolf precisi.

Renata Pompas - Polremmeo dire “un rumore cromo-
fica®,

Piekro Ferrar - L'amico Gianni Bologna parla di con-
formismo dell'criginalitt, clo: essere orginali a hull
i cosh genera una omegeneizzazione,

Renata Pompas - Questo & un ossimono, k nasina so-
cielt & fulfa un ossimoro, per cuwi anche le letture
simboliche che § basano su di un uso o su di una frg-
disigne consolidata sono perdute, aggi s sta per
dendo ko stonig,

Lia Luzzatio - O comunque, forse, lo storia é questa,
il segno delig socield in cui viviomo & questo conti-
nuo divenire, vedremo in futuro come s evolvend,

Plelro Fermari - £ affascinante pensare negli anni Of-
tanta a Francis Fukuyama, lo storico americano di
origine glapponese, che parlava di “fine della sto-
fia”. Questa confusione di colod, questo “rumore”
pofrebbe essere il segnale di una sioria fatio di fesi
o anfitesi, sintesi o di atire dinamiche sociopolitiche.
Lz Luzzatto - Sicuromente, anche se meno leggibil,
ci sono delle ficonfiguradioni in coro df difficle let-
tura: i sond color che oggi fomang ma dlomang
con dei significati diversi. £ logico che il colore come
polette cromafico, come “qualita of gamma® con-
finwi ko suo dicletica. Noi ci somo concenfrate
anche sula qualtd di gamma. un fermine che ab-
biomo conialo e che s riferisce pil che afe finfe in
sé alfe loro qualitd e ai loro accosfamenti, Una que-
it di gomma cerfamente pud ritomare: pensiamo
i cotor solur del Medioavo, oi rosi, ai blu, of verd
infensi e blanii occostali per confrasto che testime-
nigvano con loro luce ko presenza of Dio nefia mate-
fia e che sono fomali in seguito con significafi
assolufomente opposh
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M Indossare curve di Tulio Crali, 1932
Mart, Museo di arte moderna e contemporanea di Trento e Rovereto.

Lia Luzzatto - Nel corso della storia, almeno fino al-
I'apparire delle tinture chimiche che I'hanno messo
alla portata di tutti, il colore € stato appannaggio
delle classi alte, della classe dominante in partico-
lare e quindi era espressione del potere e anche
della cultura del potere, quella preminente. Nel co-
lore medioevale, per esempio, cosiintenso e cosi Iu-
minoso, come ho gia accennato parlando della
qualita di gamma, gli vomini potevano leggere la
presenza di Dio nella materia: in quel periodo la cul-
tura sia laica che religiosa era dominata da filosofi
come Roberto Grossatesta e la sua "Metafisica della
Luce". Oggi, invece, se guardiamo Moschino 0 Aga-
tha Ruiz de la Prada che usano gli stessi colori, pen-
siamo al gioco o al divertimento.

Un alfro aspetto infrigante riguarda la complessa
simbologia cortese che nel Rinascimento arriva a ri-
vestire il colore indossato: il diverso colore degli abifi

In questo senso € stata molto interessante insieme alla
ricerca sui documenti iconici quella sui testi dell’anti-
chita. Ci siamo basate su molfi testi scritti, alcuni
anche difficimente reperibil.

. , - . ese fashion
Piefro Ferrari - Che significato assume il colore nel ve- Joezr

Jdij"‘ﬁ
stire, per esempio: & un significato di potere, un signi-
ficato di ruolo, & un indicatore puramente estetico o nded
9 fou CONS
aliro ancora? W ées ARY 5. i onl Bty
. . . . € ony g .
Renata Pompas - Ha tutti questi aspetti: se parliamo cot 4oyexs 29’ ',MPO"{""{ tome 5,
over making clot hes.

di un ceppo etnico, di una tribu e simili, € un segnale
sociale - mi vesto cosi perché appartengo a quel
gruppo, sono sposato, sono vedova, ecc. - e quindi
si potrebbe dire che il colore, in questo caso, é se-

gnico. Nel caso di uno societa in un determinato pe- . o ot /VIAkEEI P/ZOBT
riodo storico, aspetto che abbiamo analizzato nel o et ke APPEAR Al -
nostro libro con particolare attenzione, il colore & A‘J:\ta*‘{.“c;'”" £ ¥ .
I'espressione di quella societd in quel momento, delle ™

sue aspettative e del suo stato; se invece € un feno-

meno individuale vuole segnalare quello che un indi-

viduo &, oppure come vuole apparire.
€0 T \ike to shop at airports, because T dont have time to shop. ”)



sfoggiati nelle occasioni da dame e cavalieri po-
tevano lanciare messaggi di amore, fedeltd, di-
sperazione...nel libro si possono leggere aneddofi
curiosi e interessanti.

Renata Pompas - Il colore era a tal punto simbolo
di potere e diricchezza che nel corso dei secoli
sono state emanate molfo spesso delle leggi sun-
tuarie, con I'obiettivo di proibire I'uso di determi-
nati colori nelle vesti.

Pietro Ferrari - Anche perché questi colori prove-
nivano da materiali che richiedevano lavorazioni
lunghe e complesse, mi vengono in mette la por-
pora o lindaco..

Renata Pompas - Erano a fal punto simbolo di po-
tere che erano riservati ai soli regnanti o alle loro
corfi,

C’erano anche considerazioni di carattere poli-
tico o morale, come quando CarloV impose il co-
lore nero alla sua corte: non si trattava di una
legge suntuaria di proibizione ma era un'imposi-
zione.

Pietro Ferrari - Cosa si puo dire dell'uso generaliz-
zato del “non colore”, del grigio e del nero, nel-
I'abito maschile dell'Oftocento.

Lia Luzzatto - La ragione in questo caso va ascritta
in parte rilevante alla Riforma Protestante: il nero
come elemento non seduttivo, come simbolo del
duro lavoro che porta al raggiungimento del
Regno dei cieli, attraverso ['operosita, I'onesta, la
sobrietd ossia attraverso I'assenza di quelle sensa-
zioni ed emozioni che il colore puo dare.

cular, and was therefore an expression of power and also of the culture of power. the most prominent one. In the
medieval color, for example, so intense and so luminous, as | have already mentioned when talking about the
quality of the range, men could read the presence of God in the matter: in that period both secular and religious
culture was dominated by philosophers like Roberto Grossatesta and its "Metaphysics of Light”. Today, however, if
we look at Moschino or Agatha Ruiz de la Prada using the same colors, let's think about the game or the fun.
Another intriguing aspect concerns the complex courtly symbolism that in the Renaissance comes to cover the
color wom: the different colors of the clothes worn on ladies ‘and knights' occasions could launch messages of
love, loyalty, desperation ... in the book you can read curious anecdotes and interesting.

Nowaday there are various subjects that propose trends, but pantone®© s certainly the one that presents itself most
assertively. Often the success of a color is related to what is appreciated by the general taste of the public. High
fashion and prét & porter follow their own criteria, while af the ready-fashion level the public follows their own in-
stincts that are difficult fo catalog. Young people, who are more interested in the expression of fashion, combine
very frendy clothes in a personal way, distorting their meaning. It is not possible to generalize. It is time for fashion
bloggers, influencers and influencers who contend for fame and presence at fashion shows; today fashion looks
fo the street and the road to fashion, in a continuous circularity in which codes and functions, thanks also fo the
Net, are repeatedly re-mixed.
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minga puo ormai permettersi il lusso del colore;
cosl il nero diventa e resta un modo dell'aristocra-
zia per distinguersi nuovamente dal popolo.

Pietro Ferrari - Dunque, il colore nel vestirsi era ap-
pannaggio della classi alte o abbienti, mentre le
classi povere dovevano accontentarsi del colore
proprio delle fibre e dei tessuti.

Lia Luzzatto - L'écru che oggi & cosi apprezzato
era un segnale di povertd, finché si arivo a appli-
care universalmente il candeggio, su cui nel libro
esaminiamo un documento molto significativo il
bianco offico era un lusso, ma nell’Ottocento il
candeggio lo rese popolare.

Renata Pompas - Tuttavia anche nel vestiario dei
contadini e delle classi popolari ¢'erano dei colori
facili ed economici da usare, come il rosso della
robbia, il blu del guado, il nero del mallo di noce:
nonostante questi colori perd I'abito colorato era
riservato ai giorni di festa.

E cambiato tutto con I'avvento della chimica e
dei colori di sinfesi. Quando questi colori sono di-
ventati alla portata di tutti, ¢'é stato un rovescia-
mento, ¢'é stato un periodo in cuila persona che
voleva distinguersi ha rifiutato il colore. £ un po’ il
caso della nascita del cinema a colori che ha por-
tato gli intellettuali a dire che uccideva la poesia
e involgariva I'arte cinematografica.

Pietro Ferrari - Le teste coronate erano in un certo
senso gli influencer del passato? Quanto influen-
zavano la moda?

Renata Pompas - A volte la promuovevano:

Renata Pompas - L'vomo borghese che crea il capi-
tale non ha colore, sua moglie invece esibisce tutto
quello che lui non puo esibire.

Pietro Ferrari - Se pensiamo, invece, ai secoli prece-

denti, alla corte del Re Sole per essere banali...

Renata Pompas - Alla corte di Versailles il colore era

profagonista.

Lia Luzzatto - Il Re Sole era invece sobrio nell'uso dei
. colori e con cio si distingueva dalla sua Corte.

Pietro Ferrari - Era questo un estremo segnale di po-
tere.

Lia Luzzatto - Sono assieme divertenti e significativi
questi segnali: Filippo il Buono si veste in nero per la
morte di suo padre e con lui tutta la sua Corte, nel
frattempo perd la borghesia borgognona e fiam-




quando Wiliam Perkin sintetizzo il suo colore viola, la
Regina Vittoria si presento all'Esposizione Universale
del 1851 vestita di viola, per promuovere questo co-
lore, che ¢ diventato tipico del mondo inglese.

lia Luzzatto - Questo ruolo di influencer I'aveva
anche I'lmperatrice Eugenia, che apprezzava il
malva realizzato da William Perkin e ne diffondeva
I'uso.

Nel nostro libro ¢'é un approfondimento su questo
tema. Anche la popolazione maschile ha ceduto al
fascino di questo colore, cosa rara nell’abbiglia-
mento. Dopo quella stagione che vide una vera in-
flazione di colore viola, propiziata anche dal clima
del Decadentismo che vedeva in queste tonalita
una sua bandiera, ci fu un lungo periodo di eclisse
che durd sostanzialmente fino agli anni Sessanta,
quando fu riscoperto dai “figli dei fiori". £ & tornato
poi in maniera vivace una decina d'anni fa.

Renata Pompas - Un alfro colore che in maniera
meno accentuata vive queste dinamiche é il tur-
chese. Bizzarro € anche il comportamento del rosa
shocking, oppure del magenta. Parlando di popola-
zione maschile, nelle sfilate- se penso all'vomo di
Gucci o all'vomo di Dolce e Gabbana - li vedo ve-
stiti con fiori, colori vivaci e applicazioni, Poi perd non
vedo in giro questi capi indosso alle persone nella
vita di tutti i giorni.

Pietro Ferrari - Sul dandysmo possiamo dire qual-
cosa?

Renata Pompas - Il dandysmo ha utilizzato intensa-
mente e violet, ovvero il fila, un colore che dal punto
di vista archetipo € ambiguo, un po’ maschile e un
po’ femminile; psicologicamente é il colore della
creativitd, della sensibilita, del senso estetico.

Lia Luzzatto - Non parfiamo solo di un dandy gay ma
di un dandy anche iper-virilizzato, come D'Annunzio
che adotta questo colore, colore che viene espresso
nonsolo nell'abbigliamento ma anche col profumo
delle violette dei cui petali si cospargevano gli am-
bienti.

Nel decadentismo dobbiamo pensare colori della
“natura morente”, perché il colore non doveva
avere tonalitd intense e vitali. Quindi era il periodo
delle finte smorte, desaturate.

Pietro Ferrari - Cosa succede poi con i “figli dei fiori"?
Renata Pompas - Con i Figli dei fiori si arriva ol “liberi
tutti”, alla gioia cromatica creativa, un momento
molfo forte in cui anche I'utilizzo di sostanze allucino-
gene che si diceva aprissero le porte della perce-
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M Lia Luzzato e Renata Pompas.

zione e che creavano degli effetti di “alone”, era
benvenuto; in quel periodo é nata anche una gra-
fica basata su questi aspetti che ha influito sui disegni
e sulle stampe tessili e sull'uso dei colori, fra cui il
viola, ancora una volta, & stato un colore molto pre-
senfe.

Piefro Ferrari - Il colore di frend pantone® che viene
proposto ogni anno che fipo di impatto ha sul pub-
blico e sui produttori?

Lia Luzzatto - Ci sono vari soggetti che propongono
dei frend, ma pantone® e sicuramente quello che si
presenta in maniera piv assertiva. Spesso il successo
di un colore € corelato a quanto viene gradito dal
gusto generale del pubblico.

L'alta moda e il prét & porter seguono dei propri cri-
ter, mentre a livello di pronto-moda il pubblico
segue dei propriistinti difficimente catalogabili. | gio-
vani, che sono piv interessati all'espressione della
moda, combinano capi di grande fendenza in
modo personale, stravolgendone il senso. Non & pos-
sibile generalizzare.

E il momento dei fashion blogger, degli influencer e
delle influencer che si contendono fama e presenza
alle sfilate; oggi la moda guarda alla strada e Ia
strada alla moda, in una circolaritd continua in cui
codici e funzioni, grazie anche alla Rete, vengono ri-
petutamente rimescolati.
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