El magenta ha sufrido, a lo largo de Los siglos, una
indeterminacion Lingiiistica que a veces Lo ha identificado
con los rosados, otras con los rojos y otras con Los
pirpuras. Ahora emancipado de esta dependencia, ha
obtenido su propio estatuto perceptual y nominal, con
una funcion esencial tanto técnica como lingiiistica. Este
articulo demuestra que este color se ha ganado su propio
espacio en la secuencia cromatica: Lleva adelante la
hipotesis de que el magenta, mas alla de tener un espacio
perceptivo auténomo, viene a ampliar el dmbito de la
determinacin Lingiiistica; de hecho, en casi todos los
idiomas la palabra magenta, o una traduccion mas Libre
deella, refiere a este mismo color.

Eltexto profundiza en el tema de la significacion
particular de “magenta" y sus aspectos comunicativos,
emocionalesy esotéricos.

Magenta has suffered over the centuries a linguistic
indeterminacy that has sometimes identified it with pinks,
sometimes with reds and sometimes with purples. Now,
emancipated from this dependency, it has obtained its
own perceptual and nominal status, with an essential
function both technical and linguistic. This article
demonstrates that this colour has gained its own space
in the chromatic sequence: It puts forward the hypothesis
that magenta, besides having an autonomous perceptual
space, comes to broaden the realm of linguistic
determination; in fact, in almost all languages, the word
magenta, or a more Liberal translation of it, refers to the
same colour.

The text goes in depth into the subject of the particular
signification of “magenta” and its communicative,
emotional and esoteric aspects.
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Magenta:

un color que no es

MAGENTA: A COLOUR THAT IS NOT

Introduccion

Es ya un oximoron hablar de color
como la sensacion que se produce en el
perceptor; la cuestion se presenta aun
mas elusiva y es mas refinada para el
magenta, porque es un color que no esta
incluido en el espectro Lineal de Lo visible.
De hecho, mientras todos Los colores se
pueden identificar respecto de una o mas
longitudes electromagnéticas, como en
el caso del amarillo, que ademas de su
longitud de onda especifica puede ser
compuesto también por la suma de ver-
de y rojo (en la teorfa de color aditiva),
el magenta —que no tiene correspon-
dencia con una Unica radiacion— apa-
rece en cambio solo por la mezcla de
rojo y azull; y es de hecho el cerebro el
que resuelve el problema mediante la
creacion de un color gue solo existe en
la interpretacion de la psique.
En este caso, la afirmacion de Nietzsche:
«Los sentidos nos enganan; la razén co-
rrige Los errores» (Turco Liveri, 2003, pag.
224) podria revertirse, ya que es la psi-
Que quien engana a los sentidos, al crear
“algo que no estd alli".
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Silvestrini atribuye la definicién de “cuarto armonico”.

Para este color inexistente a La vista, pero necesario para la integridad

1 Sin embargo, siel
tono se define como el
equivalente psicosensorial
auna cierta longitud de
onda electromagnética
dominante, entonces el
blanco, el negro y los grises,
al no tener su longitud de
onda electromagnética
correspondiente, no pueden
ser denominados colores.
En este caso, tampoco el
magenta o el pirpurz, y2 g
no corresponden 2 ninguna
longitud de onda especifica.
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Este es un color que se encuentra en la naturaleza en muchas flores, en algunas
especies animales —por ejemplo en los babuinas, en ciertos peces tropicales, en el
plumaje de ciertos pajaros y lepidopteros— Yy en algunos cristales.



Un color que no es

Narciso Silvestrini, quien dedicé al ma-
genta un estudio refinado en que conflu-
ven la teoria de color de Newton con la de
Goethe, consideradas complementarias
por el estudioso y necesarias una a la otra,
plantea al magenta en un espacio geomé-
trico externo al espectro y opuesto al ver-
de (2014). Silvestrini escribe:

«Como se puede ver en todos los
sistemas, una funcién coexiste

con otra funcién siempre y solo

de forma yuxtapuesta: el interior
con el exterior, lo céncavo con lo
convexo, el sentido horario con el
sentido antihorario, la tensién con
la compresién. Asi, al verde central
de Newton corresponde dualmente
el pirpura “infinito” de Goethe»
(2014, pag. s. n.).

Para este color inexistente a la vista,
pero necesario para la integridad, Silves-
trini atribuye la definicién de “cuarto ar-
ménico”(2014).

Los pintores y tedricos de color han
resuelto el problema de su falta en el es-
pectro lineal desde el siglo XVIII (aunque
hasta mediados del siglo XIX es impropio
hablar de “magenta” debido a que el nom-
bre todavia no se habia inventado), unien-
do los extremos lineales del espectro,
violeta y rojo, en un circulo, por medio
de su adicién; mientras la Comisién Inter-
nacional de la Iluminacién, en el modelo
CIE desarrollado en 1931, une a los extre-
mos de la campana con “la linea purpura
saturado” o “magenta’, también llamada
“verde negativo’, como un complemento
2 estos tonos.

Un color que es

A pesar de estas observaciones de
cardcter cientifico y filoséfico de lo que
hoy llamamos magenta, este es un color
gue se encuentra en la naturaleza en
muchas flores, en algunas especies ani-
males —por ejemplo en los babuinos, en
ciertos peces tropicales, en el plumaje
de ciertos pajaros y lepidépteros— y en
algunos cristales.

Una tonalidad bastante rara que siem-
pre ha estado en el centro de la admira-
cién y la tentativa de reproduccién por
parte de muchos pueblos, donde repre-
sentd a la exclusividad, el prestigio y el
poder; nominalmente asociada con la
gama del rosa, el rojo y el pirpura, pero

parte de esa zona bastante amplia e inde-
finida antes llamada color “purpura”.

En el Mediterraneo, los antiguos cre-
tenses primero y los fenicios luego, pro-
dujeron este color a partir del procesa-
miento del murex o cafiadilla (un tipo
de molusco). Ambas culturas la usaron
para teiiir telas cuyo valor econémico,
peso por peso, fue mayor que el del oro.
Sus capacidades tintéreas quedan plas-
madas en la carta que Salomén, rey de
Tiro, registra en la Biblia, donde el mo-
narca dice: «Consigue un hombre valien-
te, capaz de trabajar en oro, plata, cobre,
hierro, pirpura, el escarlata y el jacinto»
(Crénicas 2, Cap. 2:6).

Es interesante saber que incluso al
otro lado del océano, los mixtecos de
épocas precolombinas también tefifan
usando una especie de caracoles de mar,
a los cuales, sin embargo, no mataban
para obtener su tinta, sino que la ex-
trafan mediante una pequeiia perfora-
cién en la concha. Este molusco, llamado
“patula panza purpura”, era devuelto al
agua una vez “faenado”. Cuando los es-
pafioles conquistaron América Central y
Sudamérica estaban interesados en otra
sustancia colorante muy intensa y esta-
ble, extraida del cuerpo secado al sol o
en horno del Dactylopius coccus cacti, un
insecto parasito que vive en diversas es-
pecies de cactus, cuya comercializacién
en Europa comienza enla primera mitad
del quinientos, donde llegé con los nom-
bres de “coco”, “escala” y “escarlata”.

En Oriente y el norte de Africa, un tinte
similar fue extraido del cuerpo de la hem-
bra del Coccus ilicis, un insecto similar al
norteamericano, parasito de un tipo de ro-
ble, cuyo tono oscuro y profundo fuera lla-
mado “grana roja” y “escarlata veneciano”.

Es muy dificil encontrar reliquias
antiguas que den testimonio de las gra-
daciones obtenidas de estos procesos,
ya que se oxidan con el tiempo, oscure-
ciéndose y perdiendo toda referencia al
color original.

Muy interesante fue la exposicién titu-
lada “Tintes preciosos del Mediterraneo:
purpura, quermes, pastel” (Museo de
Terrassa, Espaiia, zooo), en la que, entre
otros muchos hallazgos en el &mbito tex-
til, fueron expuestas hojas pintadas con el
colorante extraido de los muy pocos mu-
rex que aun existen en el Golfo de México,
con el fin de mostrar y reproducir distin-
tos tonos que se pueden obtener a través
de este proceso (Pompas, 2000).

Un nombre, muchos nombres

Aunque hoy la descripcién exacta de
cada color requiere —a nivel profesional
especializado— una denominacién ma-
temdtica precisa y convencionalmente
aceptada, en el lenguaje verbal de aficio-
nados y artistas, para expresar los colores
se usan términos lingiiisticos que presen-
tan algunas diferencias de acuerdo con
los campos de interés. Esta diversidad
puede crear incertidumbre y confusién
cuando nos desviamos de los colores fo-
cales del espectro.

Como se ha visto, el color que coincide
con “magenta” ha sufrido a lo largo de los
siglos una indeterminacién lingiistica
que lo vefa a veces tratado como rojizo,
rosado, violdceo y prpura.

Incluso en nuestros dias, en el lenguaje
comun, va més alld de su notacién cro-
matica cientifica y se extiende a los tonos
vecinos, que tienen diferentes nombres,
generalmente atribuidos a los referentes
naturales, como el fucsia, cereza, fram-
buesa o ciclamen.

La historia del nombre “magenta” es re-
lativamente reciente en comparacién con
la de otros colores, con sus raices en cul-
turas ya lejanas en el tiempo®. En el siglo
XX —después que la disefiadora de moda
Elsa Schiaparelli (1890-1973) introdujera
en 1936 su embalaje de perfume en este
color, inspirado en el busto de Mae West,
llaméndolo “Shocking de Schiaparelli”3—
tuvo en el publico en general el nombre
de “rosa Shocking”, con el que todavia es
llamado por muchas personas.

Como se puede leer en la autobiografia
de la estilista:

«Yo todavia tenia que encontrar

un nombre y elegir el color de los
envases. El nombre debe comenzar
con S, que era mi supersticién
personal (...) El color de repente

dio un paso delante de mis ojos:
brillante, imposible, audaz,
agradable, lleno de energia, como
toda la luz, todas las aves y todos los
peces en el mundo juntos, un color
de China y Pert, no occidental, de un
tono impactante, que no se diluye.
Asi que llamé también al perfume
“Shocking”. La idea provocé un cierto
pénico entre mis amigos y los lideres
de mi empresa, que argumentaron
que no le gustaria a nadie porque
era “un negro de color rosa’»
(Schiaparelli, 2008).

2 Porejemplo, elr
viene del latinr
—maés tarde rubeu
desde el siglo 11
pertenecealaa
rafz indoeuropea
reudho (Mollard-
Desfour, 2009).

Color con el cual

Elsa Schiaparelli se
identificaba tanto
se hizo sepultar
atuendo rosa shock

w




Como se ha visto, el color que coincide con ‘magenta” ha sufrido a Lo Largo de los siglos una indeterminacion

linguistica que Lo vefa a veces tratado como rojizo, rosado, violdceo y parpura.
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escrito que «M. Renard (de
Lyon) (...) ha denominado
“fucsina” al producto de esta
reacci6n, por la doble razén
de que el nombre recuerda el
color de las flores fucsias, y
el término es el equivalente
en alemdan de la palabra
Renard, nombre del autor del
descubrimiento» (citado en
Boscarol, s. f.).

En su libro La dotta ignoranza
(la docta ignorancia), Nicold
Cusano (1401-1464) habla de
“coincidentia oppositorum”
(coincidencia de los opuestos)
(citado por Widmann, 1999).

Solo ahora, después de la liberacién del
sistema universal de impresién indus-
trial, en que es una de las tintas bésicas,
y los sistemas digitales, con el modelo de
color RGB, en que es un color complemen-
tario y, a la vez, un primario del modelo
CMYK, el magenta parece haber tomado
su propio estatuto colorimétrico, percep-
tivo y nominal, con una funcién técnica y
comunicativa esencial.

El uso histérico de este término se re-
monta a la ciudad de Magenta, cuya eti-
mologia «podria derivar del nombre la-
tino de la persona Magius, o del término
“maggenga”, en referencia a la produc-
cién de heno; o acercarse ala palabra del
dialecto piamontés “mazent” (mayordo-
mo), que a su vez deriva de “mansum”, es
decir, casa» (www.comuni-italiani.it),
una etimologia que explica el nombre
de la ciudad, pero no tiene nada que ver
con el color.

Pero ya antes de asentarse como un
significante de un tipo especifico de to-
nos de color, por un tiempo breve se le
venia llamando “magenta” y “roseina”.
En el siglo XIX, en la lucha industrial
para la afirmacién de los tintes sintéti-
cos, aparecieron en el mercado, dentro
de un mismo afio, dos colorantes magen-
ta similares: uno se descubrié en 1859 y
fue patentado en Francia por E. Verguin
con el nombre de “magenta”, en home-
naje al botdnico alemén Leonhart Fuchs
(1501-1566), que dio el nombre a las flores
homénimas#. Luego, fue patentado en
1860 y comercializado en el Reino Unido
bajo el nombre de “roseine”.

Después de la batalla librada enla ciu-
dad de Magenta entre austriacos y fran-
co-piamonteses, que termind con un
gran derramamiento de sangre y la vic-
toria de estos ultimos, el nombre de la
ciudad se instala en el imaginario de la
época roméntica, que evoca a la vez esta
épica empresa y la italianidad de moda
en las clases educadas. Tanto es asi que
la compafiia britdnica cambié el nombre
de su producto de “Roseine” a “Magen-
ta”, un nombre que ha conservado hasta
hoy y que podemos calificar como una
operacién de marketing emocional.

Este nombre tan reciente, creado en
memoria de una batalla del siglo XIX, se
ha labrado su propio espacio, como vere-
mos, en muchos idiomas.

El estatuto perceptual y nominal

Hoy, en nuestra opinién, el magenta cu-
bre el 4rea disputada de la determinacién
lingiiistica propuesta por Brent Berlin
y Paul Kay en 1969, ya que ha adquirido
—como se ha mencionado— un estatu-
to perceptual y nominal que lo faculta
para agregarse a los once colores pro-
puestos por los dos cientificos como el
nimero doce.

El término “magenta” ha mantenido en
muchas lenguas el nombre sin cambios o
ligeramente modificado en la escritura y
la pronunciacién; en otras, ha conservado
solo una asonancia con el nombre origi-
nal, y en algunas ha adquirido un nombre
diferente en relacién con el lenguaje que
lo expresa, como por ejemplo en turco,
polaco, estonio, albanés y chino.

A continuacién se muestra la tabla con
las traducciones de la palabra magenta
en diferentes idiomas que propone el tra-
ductor Google:

Albanés: ngjyrues i Kug
Aleman: magenta

Azeri: magenta

Bllgaro: magenta
Cebuano (Filipinas): magenta
Chino: hongsepin
Coreano: majenta

Creole haitiano: magenta
Croata: magenta

Danés: magenta
Eslovaco: purpurova
Esloveno: magenta
Espariol: magenta
Estonio: punane

Filipino: magenta

Finlandés: magenta

Francés: magenta
Gallego: maxenta
Galés: magenta
Georgiano: magenta
Griego: matzénta
Gujarati: kiramajt
Hausa: magenta
Hindi: magenta
Hungaro: magenta
Indonés: magenta
Inglés: magenta
Irlandés: mageanta
Islandés: magenta
Lao: magenta
Letonés: fuksina
Macedonio: magenta
Malayo: magenta
Maltés: magenta
Maori: kurauri
Marathi: kiramiji
Mongol: tsenkherongotei
Nepali: maijanta
Noruego: magenta
Holandés: magenta
Polaco: purpurowy
Portugués: magenta
Rumano: magenta
Ruso: purpurnyy
Serbio: magenta
Somali: magenta
Sueco: magenta
Swahili: magenta
Tamil mejanta
Turco: kirmizi
Ucraniano: purpurnyy
Yoruba: magenta

Zuld: magenta

un nombre¢



El significado arquetipico

El magenta es un color joven, reciente-
mente analizado en su contenido emocio-
nal, expresivo y simbdlico. Por esta razén,
no tiene un arquetipo y sus significados
estdn surgiendo y se fortalecen con su
propagacién y sus diferentes usos.

Su simbolismo més intimo y oculto de-
riva de su naturaleza esotérica, es decir,
en gran parte, de ser, segun lo escrito por
Narciso Silvestrini, «el cuarto arménico
opuesto al verde» (2014), simbolo de op-
positorum coniugatio® de la tierra y el cielo,
del calor y el frio, el yin y el yang, lo feme-
nino y lo masculino.

Aunque comparte algunos significados
con el violeta —como el color de lo que es
misterioso y mistico—, su gradacién es

- mas luminosa, cdlida y, sobre todo, menos
“ramética que la del violeta: en su dulzura
=s el color de la fusién, la recomposicién
=n la que se disuelven los contrastes.

Para la cromoterapia, es una transicién
de color que «conecta el cuerpo, la mente
v el espiritu; que actia entre las polarida-
des y ayuda a la manifestacién de la trans-
formacién» (Camattari, apuntes del curso
“Operator Color Test”, 2011). El psicélogo
Gianni Camattari escribe que representa
el maximo desarrollo del color, el esce-
nario de un estado muy evolucionado de
avance. Es el color del futuro que atin no
bz expresado su carga en la historia del
hombre (Camattari, 2005, pag. 18).

Aungue no se ha estudiado todavia a
fondo en su singularidad psicolégica,
v es libre de un arquetipo como el que
nistéricamente lo fusiond con el rojo y el
purpura, el magenta ha hecho un fuerte
llamado comunicativo.

£l significado comunicativo
Variados y diversos son los contextos
=n los que el magenta se utiliza para co-
municar un contenido especifico. Aunque
los afios setenta han mostrado una prefe-
rencia por este color en su gradacién mas
encendida e intensa, extendiéndola en
2l vestuario y la gréfica, sigue siendo un
color complejo y controvertido que cam-
bia sus significados de dulce, sublime, ro-
méntico y erdtico a vulgar y obsceno.

La infancia despreocupada

Uno de los contextos en los que encontra-
mos el magenta es en la representacién de
«la infancia creativa y feliz en que no hay
contradicciones y en que los opuestos siem-
pre encuentran su conciliacién, su encanto,

su cuento de hadas», escribe el psicélogo
Gianni Camattari (2005, pag. 18), 1o que hace
pensar en el éxito mundial de Hello Kitty, el
gato producido por la compafiia japonesa
Sanrio, cuyo merchandising es la cima pla-
netaria de un magenta dulce como porta-
dor de color e inmediatamente reconocible.

La adolescente seduccién

En 1963 se lanz6 la pelicula “La pantera
rosa’, con Peter Sellers, seguida de dibujos
animados del mismo nombre y, en 2002, el
remake de la pelicula “The Pink Panther 2”;
el surrealista felino rosa y magenta se con-
vierte en un icono popular que contagia los
colores de la moda de aquellos afios, entre-
gando las complejidades del mundo de los
adultos a la falta de cuidado de los jévenes.

Desde la infancia el magenta transi-
ta a la adolescencia, a finales de los afios
setenta, cuando también en Italia hace
furor la famosa transmisién de “Happy
Days” (Dias felices), serie ambientada
en un Estados Unidos provinciano de los
afios cincuenta-sesenta, cuyas iniciales
“happy” se escriben en magenta. El tema
fue revisado cuarenta afios més tarde en
un musical identificado con este color.

De nifias a mujeres —en su versién de
la seduccién adolescente—, lo encontra-
mos en el atuendo que Marilyn Monroe
viste en la famosa pelicula de 1953 “Los ca-
balleros las prefieren rubias”, de Howard
Hawks; episodio citado y retomado por
la cantante Madonna en el video musical
“Material Girl”, del album “Like a Virgin”,
de 1984, dedicado a una provocativa y de-
safiante adolescencia.

El kitsch

El color magenta es muy ampliamente
utilizado, de manera voluntaria o invo-
luntaria, en todos los contextos kitsch, es
decir, de mal gusto o, como dice Dorfles,
donde la funcién estética es un fin en sf
misma (1968). Los afios cincuenta se han
identificado con un cierto gusto por los
objetos infantiles y populares de la mo-
dernidad que vinieron de Estados Unidos:
dulces, ropa, disefio de vehiculos, montu-
ras de gafas extrafias, teléfonos, objetos de
adorno y ambientes llenos de consumis-
mo inutil y superficial.

Incluso en la actualidad, el color se utiliza
para connotar el estilo kitsch, revalorizado
de acuerdo con una concepcién estética
contemporanea, como en locales de moda
tipo “Le Madrigal” de Paris o el “Kitsch Bar”
de Milan.







Elarte

En el arte, el magenta se ha utilizado
- con dos significados opuestos: lo mistico
v lo deliberadamente provocativo. En el
primer caso, se coloca el trabajo del ar-
tista conceptual francés Yves Klein (1928
- 1962), quien en su obra querfa transmi-
tir lo irrepresentable y crear la “gran be-
lleza” a través del uso de lo monocromo,
como él declard, el que «es capaz de llevar
= la disolucién de la forma en color y, en
zeneral, de cualquier forma de expresién
en el espacio» (Klein, 2009).

El exvoto que Klein ha dedicado a Santa
Zita de Cascia en 1961 —un afio antes de
=1 muerte— es un triptico monocromo
compuesto por pigmento azul ultramar

IXB), color rosa y oro en ldminas, en el
cue se elige el color magenta como la sin-
:=sis suprema de la alquimia universal de
“os rosacruces, el movimiento espiritual
=! que el artista pertenecfa. El magenta
-pera también en sus otras obras como
+na imagen mistica y césmica.

Con el segundo significado, el de la
crovocacién kitsch, el magenta se ha uti-
" zado en varias ocasiones por los artis-
:=s contemporaneos con el fin de hacer
= usién a un gusto generalizado, irreal
+ artificial. Entre los muchos ejemplos,
¢! del estadounidense Jeff Koons (1955),
cuien varias veces con gran éxito y po-
cularidad ha utilizado el magenta en su
versién mds excéntrica, artificial y eré-
+ica, magnificando objetos inttiles del
consumismo mds vacuo. Koons se ha
zsociado con Dom Pérignon para crear
un envase llamado “Globo de Venus”
cara botellas de edicién limitada.

Otros famosos artistas han trabajado
con las empresas para promocionar sus
croductos, entre ellos el fotégrafo es-
+=dounidense David La Chapelle (1963),
cuien supervisé el calendario Lavazza
2202, cuyo color predominante es un ma-
z=nta profundo.

La publicidad

En el marketing, de hecho, el magenta
s:empre se ha utilizado como un elemento
icaz de ruptura, que se caracteriza por

=u: espectacularidad.

A finales de los afios sesenta, Elio Fio-
rucci abrié en Mildn su primera tienda
{lena de juventud y de vida irénica y pro-
wocativa, lo que sugiere una fantasmago-

“otografia, David La Chapelle, calendario Lavazza 2002.

ria de colores intensos, saturados y arti-
ficiales. Incluir el magenta fue la noticia
mads importante. También famosas son las
campafias publicitarias que han utilizado
este color como signo cromatico de marca
inmediatamente reconocible y distintivo,
con adhesién intencional al kitsch.

En la comunicacién a través de la web,
el magenta es uno de los colores que mejor
expresan el alma de los mundos digitales y
virtuales sintéticos. Es la energfa enfriada
del rojoy se utiliza con frecuencia para ex-
presar o enfatizar aspectos tecnoldgicos.
En la comunicacién impresa, sin embargo,
se utiliza para crear ambientes glamoro-
sos y en aquellos productos dirigidos a la
mujer a los que se desea afiadir un toque
de modernidad o ironfa, sensualidad y
desinhibicién. Es un color pricticamente
ausente en la publicidad para hombres.

El erotismo

El magenta tiene un lado erético in-
discutible, que ha sido utilizado por la
pornografia, asi como para reivindicar el
orgullo gay y la lucha contra la violencia
hacia las mujeres.

Las calles “Rose Lane”, “Rose Corner”,
“Rose Valley” y “Rose Garden” fueron al-
guna vez eufemisticamente utilizadas
para indicar los lugares de prostitucién
(Schawelka, 2006). Incluso hoy, en algu-
nos contextos, el magenta conserva un
aura ambigua y muestra su significado
mas obsceno en el eufemismo “pink parts”
(las partes rosa) en referencia a los ge-
nitales, y en la expresién “showing pink”
(mostrando rosa), que se utiliza en in-
ternet para mostrar fotografias de hom-
bres y mujeres exhibiendo sus genitales
{Schawelka, 2006).

El artista britdnico Derek Jarman escri-
be que «el rosa es siempre impactante y
desnudo» (1995, pag. 104).

Los homosexuales han utilizado esta
gradacién particular en su bandera del
arcoiris®, nacida en 1980 durante la Gay
Pride de San Francisco, para connotar su
sexualidad; hoy, debido a su limitada dis-
ponibilidad en telas, el magenta a menu-
do se sustituye por un color rojo purpura,
entre otras muchas variaciones que se han
hecho del disefio original. Las manifesta-
ciones que denuncian la violencia contra
las mujeres se acercan al rojo del femici-
dio, en lugar del magenta femenino.

6 Los otros siete colores son:
rojo por la vida, naranja por
la curacién, amarillo porel
sol, verde por la naturaleza,
el azul por el arte, el indigo
por laarmonia y violeta por
el espiritu.
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